8. Strategieformulier
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Bij de doelgroepanalyse heb je twee soorten doelgroepen omschreven: de doelgroepen die

je al aantrekt en de doelgroep die je (eventueel) graag zou willen aantrekken. Er zijn vier

verschillende productstrategieën om meer of andere jongeren aan te trekken. Vul in onderstaande matrix je strategie in. Welke strategie kies en hoe ga je dat aanpakken?
	
	Huidige doelgroep

	Nieuwe doelgroepen


	Huidige activiteiten
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Je hebt vertrouwen in je product. Jongeren die meedoen met je activiteiten zijn enthousiast,

je wilt alleen wel meer jongeren betrekken uit dezelfde doelgroep. Om je marktaandeel te

verhogen moet je waarschijnlijk promotie, plaats en de prijs aanpassen.


	[image: image3.emf] ‘Variëren in doelgroep’
Je product is nog steeds oké, maar je doelgroep is klein. Wellicht zijn er andere groepen jongeren waar interesse is in het product. Vanzelfsprekend pas je de campagne, die je zo succesvol hebt toegepast op de jongeren die nu bij je aan de slag zijn, aan op de nieuwe doelgroep.

	
	
	

	Nieuwe activiteiten
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De oude activiteit brengt je niets nieuws meer, in ieder geval niet die extra jongeren die je in gedachten had. Je gaat dus aan de slag om je activiteit sterk te verbeteren of zelfs een nieuwe activiteit te ontwikkelen. Je hoopt daarmee de huidige jonge vrijwilligers nog meer aan je te binden en een nieuwe groep jongeren naar je toe te trekken.
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Dit is de meest omvattende strategie. Je gaat een nieuwe activiteit voor een nieuwe doelgroep ontwikkelen. Om succes te hebben moet je genoeg kennis en ervaring van je doelgroep en je product hebben. Je kunt deze kennis en ervaring

ook snel in huis halen door met een organisatie samen te werken die ervaring heeft met de doelgroep. 



(NB Gebaseerd op de product markt matrix van Ansoff)
©[image: image1.emf] MOVISIE, februari 2010


