
9. Formulier Vijf P’s: 
Product, Prijs, Plaats, People en Promotie
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De vijf P’s worden ook wel de marketingmix genoemd. De marketingmix is een van de belangrijkste instrumenten uit de marketing en is voor een marketeer een handig houvast bij het uitzetten van zijn marketingplan. De marketingmix is een uitgekiende combinatie van vijf met elkaar samenhangende marketinginstrumenten om de markt mee te bewerken, namelijk: product, prijs, promotie, plaats en people. 
Vul de juiste combinatie van de vijf P’s in, Product, Prijs, People, Plaats en Promotie. Gebruik hiervoor de activiteiten die er voor jonge vrijwilligers zijn.
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1. Wat is je product?
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2. Wat is je prijs?


[image: image4.emf]
3. Wat is je plaats?


4. Wie zijn je people?


5. Hoe is je promotiebeleid? 


Tip: Wat kunnen jonge vrijwilligers doen? Denk aan een specifieke functie, promotiewerkzaamheden of het organiseren van een activiteit. Wat levert het op?  Wat krijgt een jongere als hij/zij actief wordt? Denk aan een goed gevoel, leuke kaarten voor een  festival, vriendschap, werkervaring, studiepunten etc.





Tip: Wat moeten jongeren ervoor over hebben om jouw product af te nemen? Denk aan euro’s, inspanning, tijd om actief te worden.





Tip: Denk aan regionale afstand (hoeveel km moet je reizen), maar ook aan drempels in de beleving. Komen de jongeren naar jou toe of zoek je zelf de jongeren actief op?





Tip: Op welke mensen draait je organisatie (medewerkers en andere vrijwilligers)? Wat zijn kenmerken van de mensen (denk aan leeftijd, sekse, stijlen). Probeer eens met de blik van een buitenstaander te kijken. Wat valt je op?





Tip: Wat doet je organisatie zoal om zichzelf bij jongeren te promoten? Hoe komen jongeren met jullie in aanraking? Denk aan: website, flyers, posters, presentaties op scholen, promotieteams etc.
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